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Partiamo da un presupposto: l'ltalia e il Pa
con il maggior numero di eccellenze !
comparto agroalimentareConsiderando solo
guelle ufficialmente riconosciutefino ad oggi
dall’Unione Europea con i marchi DOP, IC
STG, la nostra Penisola ad oggi cor(fonte
Mipaaf) 295denominazioni, cosi ripartite168
DOP, 125IGP, 2 STGUn primato che val bene
la pena essere valorizzato e certament
@® proclamazione da parte del Ministero di
~ Politiche Agricole Alimentari e Frestali e del
Ministero dei Beni e delle thivita Culturali e del Tirismo del 2018 Anno del Cibo Italiano € un b
viatico.Ma c’e chida anni stabilmente e quotidianamesi occupa dfavorire lo sviluppo del settol
delle IG promuovendo un confronto rmanente tra i Consorzi di tutela riconosciuti ancse
appartenenti a filiere differenti, sostenere laitma delle IG in ambito nazionale, comunitario
internazionale in collaborazione con il Mipaaf enttorare I'evoluzione del settore delle: si tratta
di AICIG, ovvero I'Associazione Italiana dei Conzbdelle Indicazioni Geografiche, che ad o
rappresentairca il 95%, delle produzioni italiane ad indicazé geografic.

Ma cosa significano queste sigle e, soprattutte, \core incarnano g il
nostro Made in Italy

La DOP e l'abbreviazione dDenominazione di Origine Protett:, ovvero
un marchio di tutela giuridiceche I'Unione Europa assegna a proc
agricoli ed alimentari originari di un luogo detenato e delimitatc per i
quali sussia un collegamento oggettivo e stretto tra quakthpdodotto ec
origine geografica. | prodotti a marchio DOP préaea dunqut
caratteristiche strettamente dipendenti dall’amie di riferimento — inteso
come clima qualita del suolo, tradizione e coenze tecniche locali e le varie fasi di produzion
trasformazione ed elaborazione devono avveniraugiselmente in un’area geografica delimit |
colori del marchio identificativo delle DOP sonaiéllo ed il rossc

L’ IGP é I'abbreviazione dindicazione Geografica Protettaed € urmarchio
di origineche I'Unione Europea riserva a quei prodotti adriealimentari le
cui qualita sia legata ad unateleninata areicon caratteristiche peculiari ¢
rendano il prodotto non riproducibile esterno dlla medesima. E’ pertan
indispensabile che per ottenere la IGP, almendas®edel processo produtti
avvenga in una particolare area, come indicatodisgiplinare. | colori de
marchio identificativo delle IGP sono il giallo édlu.
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L’STG é infine I'abbreviazione dSpecialita Tradizionale Garantita, un marchio
riconosciuto dall’Unione Europea chdiversamente dagli altri due suindic
marchi, si rivolge a tutelare produzioni agricole aimentari aventi un
"specificita" legata al metodo di oduzione o alla composizione legata
tradizione di una zona, ma non necessariar la produzione deve avvenin un
luogo predeterminal. Ad oggi sono soltanto due le produzioni italianes ¢
fregiano di tale riconoscimento e sono la Mozzarintesa nella sua accezione

generica e la Pizza Napoletana, nel cui discipiingene prescritto I'utilizzo indispensabile di gaiti
tipici campani per la preparazione. Nel disciplenai cita anche il “metodo” di produzione ovw
I'Arte dei Pizzaiuoli napoletan¢he nel 201°é stata dichiarata dallUNESCO Patrimonio Immater
dell’'Umanita.l colori del marchio identificativo delle STG soigiallo ed il blu

In tutti e tre i casi, le denominazion il loro nome risultano protettall'interno del'area UE da
tentativi di frode poiché i marchi sono riservackisivamente al prodotto ottenuto secondo un g

disciplinare e sottoposto a regolari contr Il sistema delle Indicazioni Geografiche costiteisma

vera e propria carta d'identit&ipi territori interessati e oltre a favorirne kemmiaindirettamente ne
tutela anche I'ambiente, in virtu della salvaguarder mano delll'uomo di ecosistemi e biodiver:

Tale certificazione rappresenta anche una garaitagore di qualita per consumatore, in termini (

sicurezza alimentare e tracciabil

Le iniziative del 2018 Anno del Cibo Italiant

e
: ﬁ%:g)a’g’ﬁ Come in ogni post, abbiamo cercato un legame eote
e la cultura. E il trait d’'union che intendiamo &

- stavolta non ¢ il riferimento ad a specifica opera d’arte
201

anno 0 a un periodo storico, bensi un invito, a cos#
cibo . . w“ H ” 1
Ralkano insieme un “reportage collettivo” ck— come si legge

sulla locandina del MIBACT- “attraverso il cibo,
raccontera anche la storia della nostra societagvbluzione del gusto,videnziando quanto il
patrimonio enogastronomico faccia parte dell'idéatiitaliana”. Si, perché e proprio l'arte
riconoscere per prima al cibo un valore culturalmbolico e sociale. Ne sono pieni i nostri mus
I'intento della campagna del MiPAAe MIBACT é quello di incentivarci ad alzare piu spe la test.
e a guardare “dentro” le opere d’arte, a soffermanghe su cio che & meno celebre rispett
Cenacolo di Leonardo o I'Arcimboldo. E’ I'invito fare quello che ogni giorno ci proponiam« fare
anche noi con Fooding Planet, trovare il legameitva e arte, tra cibo e storia, tra cibo e cultal
fine divalorizzare e promuovere I'unione di tprincipali attrattori del nostro Pae | musei, i parchi
archeologici e i luoghi della cura dove cercare e fotografare sono oltre 420 eslitesy ufficiale
dell'iniziativa per condividere sui socia#annodelciboitaliano.



